Описание проекта 
для участия в конкурсе проектов по совершенствованию образования и научно-исследовательской деятельности в НИ ТГУ

3.1. ФИО автора(ов) проекта, должности и звания.
Кашпур Виталий Викторович, заведующий кафедрой социологии философского факультета Томского государственного университета, кандидат социологических наук

3.2. Название темы проекта.

Проведение научно-практической конференции: «Университет как акселератор качества жизни локальных городских сообществ»
3.3. Обоснование актуальности проекта для повышения конкурентоспособности НИ ТГУ.

Важнейшей особенностью Университета является его коммунитаристская природа, которой он и обязан своим названием: universitas (сообщество, община, корпорация) – это то, что делает Университет совместимым с Городом, и то, что делает возможным их совместное процветание в современных политических и экономических условиях. В то же время современный город в России не имеет коммунитарной природы, поскольку горожане, как правило, не объединены в сообщества в рамках района проживания и отсюда возникают проблемы и дефициты гражданской активности и социального капитала, которые являются важнейшими внутренними ресурсами развития города. В нашем случае, университет, используя потенциал университетского активизма, может выступить субъектом развития локальных городских сообществ путем инициирования проектов, направленных на формирование локальных городских сообществ и повышения их качества жизни, что напрямую вписывается в миссию университета и стратегическую инициативу №6 дорожной карты по повышению конкурентоспособности ТГУ.

Отправной точкой реализации данной важнейшей для ТГУ задачи, должна стать научно-практическая конференция по проблемам развития социального (коммунитарного) предпринимательства в районах новой компактной городской застройки. 

3.4. Краткая характеристика предполагаемых изменений (основная идея проекта) с описанием предполагаемой и реальной ситуации.

Суть подхода проектной группы к проблеме город /университет в том, что совместимой формой развертывания социальных сетей и формирования сообществ как в рамках города, так и университета является социальное (коммунитарное) предпринимательство. Наше понимание этого явления коренным образом отличается от господствующей в научном и общественно-политическом дискурсе последних 3-4 лет точки зрения, трактующей социальное предпринимательство в контексте конкурсного распределения средств на социальные проекты и лишающей, по существу, социальное предпринимательство качества производительной, создающей прибыль и самостоятельную социальную ценность, деятельности.

Поскольку социальное предпринимательство, понимаемое как предпринимательство особого рода в рамках имеющегося сообщества жителей, то есть коммунитарное предпринимательство, имеет в качестве своей предпосылки эволюционирующие гражданско-территориальные сообщества, важно при налаживании взаимодействия с его формами со стороны университета правильно определить точки доступа к локальным сетям местной жизни, или входа в эти сети. Есть разные варианты генезиса местных сообществ в разные времена и в разных городах. Однако в настоящее время и в нашем городе коммунитарно-творческой способностью, определяющей качество жизни в новых и перестраиваемых районах и кварталах социальную специфику формирующихся в них общностей, обладают организации, отвечающие за градостроительную политику и застройку городских территорий.  

Наличие у названных организаций коммунитарно-творческой способности делает их обязательными пунктами доступа к (существующим и формирующимся) сетям местных сообществ. От того, какие идеи и практики будут заведены через данные точки доступа зависит, какие механизмы – социального попечительства или социального предпринимательства – будут обеспечивать качество жизни этих сообществ. Очевидно, что внутренний университетский механизм является не только конгруэнтным практикам социального предпринимательства, но и во многом генеративным по отношению к ним. 

На данный момент участие университета в развитии города на основе кадровой, научной и образовательной поддержки сетей социального (коммунитарного) предпринимательства является надежным способом рализации третьей миссии университета с большими материальными и моральными выигрышами для него. 

Во-первых, население кварталов испытывает большой дефицит в предложении услуг, удовлетворяемых посредством социального предпринимательства (воспитание и дополнительное обучение, сопровождение детей,  уход за людьми с ограниченными возможностями, оздоровительные, культурно-массовые, досуговые услуги, совместные практики личностного и физического развития т.п.), что в большинстве стран реализуется на основе занятости студентов, которую следовало бы организовать совместно с ключевыми субъектами формирования местных сообществ. 

Во-вторых, развитие социального предпринимательства предполагает встречного движение потребностей и ресурсов для их удовлетворения. Это предполагает постоянные исследования территориальных сообществ, который должен проводится на грантовой и хоздоговорной основе университетскими структурными подразделениями и исследовательскими лабораториями. 

В третьих, потенциальные социальные предприниматели нуждаются в соответствующих социально-ролевых знаниях. В противном случае они оказываются просто людьми исполнительской роли труда, но наделившими себя правом оказывать рыночную услугу подобно высококвалифицированному профессионалу-микро-предпринимателю. Естественно, что университет имеет все возможности и обязан при соответствующей перестройке подхода к обучению и парадигмы передаваемого знания (с акцентом на ролевое, поведенческое знание – особенно при работе с детьми и пожилыми людьми), «закрыть» эти потребности на платной основе. 

В-четвертых, университет имеет возможность участвовать совместно с владельцами «пунктов доступа» или ключевых владельцев инфраструктуры социального (коммунитарного) предпринимательства в виде соответствующих помещений, информационно-аналитических служб, диагностирующих потребности и человеческие ресурсы районов и сообществ или самостоятельно в управлении создаваемых Центров развития социального (коммунитарного) предпринимательства.

3.5. Цель и задачи проекта.

Целью конференции является формирование методологии, определение интересов участников и организация сообществ для реализациии третьей миссии университета на основе формирующихся социальных сетей как в жизни территориальных сообществ горожан по месту жительства, так и в жизни Университета.

Конференция предполагает не только проведение традиционных пленарных и секционных заседаний по заявленной проблематике, но и круглого стола для обсуждения перспектив и инструментов развития социального (коммунитарного) предпринимательства в районах новой городской застройки, форсайт-игры для студентов и выставки архитектурно-планировочных решений по инфраструктуре социального предпринимательства.

3.6. Предполагаемые результаты реализации проекта с индикаторами их достижения:
1. Обсуждение и уточнение тематики, состава заказчиков и участников исследований качества жизни в городских гражданско-территориальных сообществах. 

Индикатор – 10 докладов.
2. Презентация университетскому сообществу, ведущим девелоперам, социальным предпринимателям и представителям законодательной власти города и области исследовательских проектов по изучению потенциала социального предпринимательства и по социально-экономическому и пространственно-территориальному обоснованию инфраструктуры социального предпринимательства в районах новой и перспективной застройки. 
Индикатор – презентация проекта «Университет как акселератор качества жизни локальных городских сообществ».
3. Вовлечение студентов в исследования и разработки Лаборатории коммунитарных исследований качества жизни в городских территориальных образованиях. 
Индикатор – формирование студенческой исследовательской команды – 15 человек. 

4. Установление отношений с потенциальными партнерами по реализации третьей миссии Университета в рамках городских сообществ. 
Индикатор – подписание 2 соглашений о сотрудничестве в реализации проекта с девелоперами и органами региональной и муниципальной власти.
3.7. Временные рамки реализации проекта (по возможности с разбивкой на этапы).
1-й этап «Подготовительный». В рамках данного этапа предполагается приглашение потенциальных участников конференции, выбор площадки и проработка материально-технического обеспечения конференции. 01.05.2015 – 14.06.2015
2-й этап «Проведение конференции». На данном этапе предполагается проведение мероприятий конференции. 15.06.2015-19.06.2015
3-й этап «Итоговый». В рамках данного этапа будут подведены итоги конференции и определены дальнейшие перспективы реализации проекта. 20.06.2015 – 30.06.2015.
3.8. Обоснование реалистичности достижения заявленных результатов (наличие соответствующего опыта заявителя, владение методиками и технологиями, наличие ресурсов для реализации и т.д.).

Кафедра социологии обладает опытом научно-исследовательской и проектной работы по проблематике развития города (Кашпур В.В., Пирогов С.В., Барышев А.А.). 10 научных публикаций, опыт разработки и мониторинга программ социально-экономического развития Томской области, г. Сургута. Барышев А.А. имеет опыт организации центра  
3.8. Партнеры в реализации.

Лаборатория социально-экономических исследований экономического факультета ТГУ;

Законодательная Дума Томской области;
Дума г. Томска;

ОАО «Томская домостроительная компания»;

ОАО Томлесстрой.

3.9.  Предполагаемые статьи расходов гранта конкурса.

100000 рублей.

50000 рублей – организационные расходы на проведение конференции (кофе-брейки, раздаточный и полиграфический материал, видео- и аудио- сьемка).

50000 – печатание сборника статей по итогам конференции.
3.10. Предполагаемая форма отчетности об успешной реализации проекта.
Представление отчетных материалов на портале ТГУ, публичная презентация результатов перед экспертной комиссией, публикация не менее 10 статей по результатам проекта.
